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Vulnerabilità

Le guerre negli ultimi 20 anni nel mondo 
sono diminuite del 60%.

Per incidenti stradali 5669 morti nel 2006, 
ma solo 663 omicidi (-36,4% in 11 anni).



Vulnerabilità (segue)

Negli USA in 10 anni gli omicidi sono -20%, 
ma è + 600% lo spazio dedicato dalle Tv.

Crescita della mobilità: i pendolari sono 13 
milioni, +3,5 milioni dal 2001.



Gratificazioni del lusso

Protezione Regressione ludica



1. Natura “matrigna”

Benessere psicofisico



2. Emancipazione femminile

Rafforzamento 
identità sessuali

Ricerca di servizio



3. Invecchiamento della popolazione
Nostalgia del passato

Prodotti anti-age



4. Mancanza di risorse economiche

Strategie di risparmio

Sono in espansione:

* acquisti dagli ambulanti 
(+20% ultimi 2 anni)

* prodotti “Km zero”

* vendita diretta

* Farmer’s market

* Gruppi d’acquisto solidale



1. Omologazione

Emozioni Personalizzazione

5 basi diverse 
di muesli e 70 
ingredienti: 
566 miliardi di 
combinazioni.



2. Multiculturalismo

Ricerca del legame sociale



3. Superamento barriere privato-sociale

Cura cosmetica del corpo



4. Saturazione

� Semplificazione

� Snack culture

� Bisogno di autenticità



Ma c’è anche il resto del mondo:

* 124 paesi sono cresciuti nel 2006 e 
2007 ad un tasso superiore al 4%

* tra essi 30 sono africani (2/3 del 
continente)


